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專利

產業可利用性、新穎性、進步性

商品化

將產品推進市場，達到經濟效益

專利商品化

智慧財產權生命週期的延伸與價值

的擴散，使專利成為流通性商品

專利－商品化



 我國由於教育普及，國人創作發明、申請專利

之風氣盛行。且發明人歷年參加各項國際發明

展，亦屢獲極高評價。

 國內為數眾多之專利，卻鮮能落實於產業技術，

於市場行銷。

 為協助發明人落實專利商品化，本局自八十六

年七月著手辦理此項業務，提供專利商品化所

需相關資訊。



 目的：

 鼓勵、保護發明與創作，以促進產業發展 。

 意義：

 將合於市場需求之專利發明品或技術，充分落實於

產業上 。

 效益：

 加速產業技術提升；提升國家競爭力；促成發明人、

企業界、一般消費者三贏 。

專利商品化的目的、意義、效益



投
入
階
段

競
爭
前
研
發
階
段

商
品
化
後
競
爭
階
段

技
術
研
發
生
命
週
期

技術研發規劃階段

•技術可行性評估
•專利可行性評估
•技術策略擬定

技術研究發展階段

•專利佈局
•研發資源配置策略

申請專利階段

•前案專利動態監控
•權力範圍設定
•掌握研發技術成果

技術創意開發階段

•蒐集技術新知
•累積技術能量
•啟發創意思想

專利維護/評估階段

•專利價值評量
•專利維護可行性評估

研發成果應用階段

•排他利用專利
•合縱連橫，交互授權
•鑑價、技術移轉等加值應用階段



 就發明人而言

可以從專利獲致具體經濟利益。

 就工商企業及消費者而言

可以獲致更高品質、效益之商品。

 就國家整體而言

可以提昇產業技術、提昇國際競爭力。



產品設計

開發與測試
技術 便利性

成本 功能

品質 擴充性

資料來源： Zaki & Khalil 1992
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低 高新技術能耐的潛力

資料來源：Leonard-Barton,D. (1995)

專利研發技能耐的潛力



資料來源： Khalil (2002) Management of Technology
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萌芽期 成長期 衰退期成熟期



技術複雜及知曉程度

與現有產品線關係

技術之成長曲線、成熟及風險

技術推動者建置專利知識系統的決心

分析競爭對手核心技術發展趨勢能力



商品化

規劃

市場需求 執行
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技術承接缺口廠商經驗

市場經驗缺口

資料來源：楊和炳(2003)科技管理



無法掌握市場變化

無法了解顧客需求

無法分析產品市場

無法掌握可得利潤



是否以合理價格並如期上市

能否迎合未來需求之改變

是否滿足顧客需求及優質服務

潛在市場的大小及可擴散的速度

是否合於市場現有的規格及技術

能否超越現有商品功能及安全性



網路資源 技術報告 期刊資料

專利技術分析 專利經營分析

專利商品化策略

關鍵技術的確認

專利商品化發展策略架構

建立專利知識系統

專家意見

專利資料之
整理與蒐集



可行性評估

市場潛力 資金

生產的必備條件 專家報告

合資

基金補助者

政府計劃

育成中心

產業聯盟

資料來源：Zaki & Khalil 1992



 上市時程

 產品生命週期有縮短趨勢，上市市時程是決定商品

化成敗關鍵

 市場區隔

 依不同的區隔市場提供不同的品質、價格與服務

 技術廣度

 專利研發費用逐年提高，但產品售價逐漸下降，企

業需能精於後續技術研發與技術整合，才能取得在

市場的競爭優勢



 研究發展與消費市場的互動

 有足夠的技術與資源

 成本結構所能承擔的風險

 市場的發展潛能

 可創造的商機

 消費者的需求與變化

專利商品化要因分析
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經本局近年之耕耘，已累積相當之理論

基礎及有意願商品化之發明資料庫。

現階段以善用科技之原則，建置本局

「專利商品化網站」，達成全面性之推

廣。



 本局接辦專利商品化以來，陸續辦理各項研討會、電

視媒體宣傳及文宣印製等工作，普獲各界肯定。

 為順應資訊電子化之發展及回應民眾之要求，爰將九

十年度之宣導工作定位為涵蓋面較廣，持續性較佳之

網站宣導為主，期達成更理想之宣導效果。



連穎科技提供
http://www.learningtech.com.tw



網站管理功能

權限管理

Log紀錄

會員管理

最新消息

相關統計

需求DB管理

供應DB管理

電子報管理

撮合管理

Web Trends

產業技術供應DB

產業技術需求DB

技術快訊電子報

登錄資料 刪除/修改資料

快速/布林/表單檢索資料

登錄資料 刪除/修改資料

快速/布林/表單檢索資料

訂閱日報

會員登入

供應技術分類區

靜態網頁
•專利商品化教室
•相關出版品
•法規及輔導措施
•相關業務單位網站

全文檢索

熱門技術區
訂閱週報

產業快訊維護中心

專利商品化交易
資訊平台

其他功能



http://www.tipo.gov.tw/PCM



 靜態網頁

 會員資料庫

 產業技術供應區

 產業技術需求區

 技術快訊電子報

 專家論壇

 專利公報檢索精靈

 專利商品化教室 – 遠距教學
 91年 17集
 93年 7集



 專利商品化業務簡介

 專利商品化教室

 範圍：授權、讓與、技術轉移、鑑價…等等

 內容：定義、智慧財產月刊、其它論著、Q&A

 專利商品化相關出版品

 相關法規及輔導措施

 相關單位業務網站



 免費登錄會員

 會員享有權利

 訂閱專利公報檢索精靈

 登錄供應技術資料

 修改/刪除供應技術資料

 登錄需求技術資料

 修改/刪除需求技術資料

 使用專利商品化教室–遠距教學



 登錄供應技術資料
 專利權人自述
 圖式/照片
 合作開發方式
 聯絡資料

 查詢供應技術資料
 全文檢索
 布林式查詢
 表單式查詢

 修改/刪除供應技術資料



 登錄需求技術資料
 需求類別
 需求概述
 關鍵字
 聯絡資料

 查詢需求技術資料
 全文檢索
 布林式查詢
 表單式查詢

 修改/刪除需求技術資料



 產業技術快訊、NEWS

 專家論壇→本週新奇

 專家論壇→熱門話題

 熱門專利類別

 本週人氣專利項排名

 產業技術供應資料庫

 產業技術需求資料庫



Web Server

Smart Agent

Database

使用者

專利商品化伺服器

使用者輸入關鍵字

傳送電子報

登錄技術需求

專利公報
原始資料

饋入資料



 訂閱相關關鍵字



 精靈送出E-Mail



 基礎、應用等課程共計16+3篇

 採用影音、投影片同步教學

 不受時間、空間以及人數限制

 備有課程討論區



 專利商品化成功，有賴多方蒐集資訊評估規劃

 專利商品化是智慧財產權生命週期的延伸與價值的擴散

 本局之「專利商品化網站」建置後，未來將以經常性業

務辦理，賡續提供專利商品化之相關資訊，以維持、充

實網站之最新資訊


