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 專利以電子申請附送書件應注意事項 

 專利優先權證明文件新措施介紹 (優先權電子

檔、臺日設計電子交換) 

 如何申請「元宇宙」之設計專利 

大綱 

3 
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電子申請檢附文件請於申請書內的【附送書件】填入相對應的檔案名稱，如下
圖示，如未於申請書內的【附送書件】填入相對應的檔案名稱，縱使申請人自
身的電腦資料夾中有相關欲上傳之檔案，電子申請系統亦不會擷取該檔案 

填入相對檔案名稱
檔案才會擷取！！ 

未於【附送書件】填入檔案名稱縱使自身
電腦資料夾有該檔案亦不會被擷取！！！ 

電子申請檢附文件注意事項 
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優先權證明文件電子檔案線上查詢服務 

臺日設計專利優先權加入PDX的行列 

專利優先權證明文件新措施介紹 
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提供優先權證明文件電子檔下載 

 為促使申請人向其他國家主張本國優先權，提交優先權證明文
件時可以更方便、更有效率 

 自110年10月1日起本局於e網通「我的案件」新增優先權證明
文件電子檔案之查詢服務，申請人於核發優先權證明文件約7
日後即可調閱及下載 

優先權證明文件電子檔案線上查詢 

申請 核發 查詢 下載 



7 

 本局與日本特許廳於108年簽署合作備
忘錄，推動優先權證明文件電子交換機
制納入設計專利 

 自111年1月1日起實施 

臺日設計專利優先權加入PDX的行列 

 特別提醒： 

設計專利應自最早之優先權日後『10個月』內
提出，因此，申請人務必注意前述期限，以避免
錯過了主張優先權的機會 

 



8 

如何申請「元宇宙」設計專利 

類型 虛 擬 空 間 虛 擬 物 品 人 機 介 面 

例示 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

圖式繪製 
虛擬空間的圖式繪製方式可參

考室內設計的繪製作法辦理 

虛擬物品的圖式繪製方式可參

考申請物品外觀的作法辦理 

人機介面的圖式繪製方式援用

申請圖像設計的作法辦理 

美國設計專利D947874號案 美國設計專利D893616號案 海牙國際註冊DM/206003-065號案 

圖片來源：https://medium.com/@davecancode/magic-leap-human-interface-
guide-part-two-d3cbe6d0a853 

• 元宇宙外觀可做為設計專利保護標的：我國設計專利保護涵蓋可透過視覺呈現的人造物和空間設計，在我國，
「元宇宙」外觀屬於設計專利「圖像設計」的保護標的 

• 如何申請：申請「元宇宙」設計專利可將設計名稱指定為「電腦程式產品之圖像」、「電腦程式產品之圖形
化使用者介面」，圖式繪製可分成「虛擬空間」、「虛擬物品」與「人機介面」三種類型  

圖片來源：https://www.virtualiteach.com/post/2017/09/09/early-learning-
in-augmented-reality-with-neobear 

圖片來源：https://oxfordvr.co/how-we-can-help/ 
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 判斷商品/服務類似與否之內涵 

  「因應淨零排放之綠色產業」申請商標策略 

  商標圖樣含「健康」文字之審理原則 

  申請案之後續來文如何善用電子申請機制 

  註冊費之繳納與註冊公告日 

  111年修正之審查基準 

 

大綱 
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判斷商品/服務類似與否之內涵(1/7) 

• 110 年 10月 27 日「混淆誤認之虞審查基準」修正發布生效 

━商標法第30條第1項第10款為例 

 

•已註冊商標 

•申請在先商標 

保護客體 

•商標近似 

•商品/服務類似 

必要構成要件 
•同一來源 

•經濟關聯性 

混淆誤認類型 
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判斷商品/服務類似與否之內涵(2/7) 

修正緣起 

商品/服務類似

範圍有擴大認定

趨勢 

我國與日本、歐

盟有關類似商品

/服務判斷異同

之比較分析 

國內實務案例 

研析國外基準 
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判斷商品/服務類似與否之內涵(3/7) 

修正

重點 

例示各項因素之內涵與適用標準 

商品/服務之互補功能；聯合或搭配使用關係 

商品本身與其零組件的關係；轉變程度 

增列「行銷管道或場所」為考量因素之一 
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判斷商品/服務類似與否之內涵(4/7) 

使用具不可或缺或重
要性，彼此具緊密關
聯性 

消費者可能認為其為
同一業者所產製或銷
售 

互補  
關係 基於消費者習慣、喜

好或方便性而聯合或
搭配使用 

類似與否之判斷，尚
應參酌產製者、行銷
管道、消費族群等因
素。 

聯合或
搭配使
用 

鋼筆&鋼筆水 第9類「電腦硬體；電腦軟體」商品 
&第42類「電腦程式設計；電腦 資
料處理」服務 

NIKE AS W NSW TEE ESSNTL ICON FUTUR-BV6170100 - PChome 24h購物 

圖1 https://www.google.com/search?q=%E9%8B%BC%E7%AD%86%E6%B0%B4+&tbm=isch&ved=2ahUKEwjX6ZyF96XyAhUI8ZQKHXVcCIkQ2-
cCegQIABAA&oq=%E9%8B%BC%E7%AD%86%E6%B0%B4+&gs_lcp=CgNpbWcQAzoFCAAQgAQ6BAgAEBhQyakPWMG9D2DoxA9oAHAAeAGAAb0CiAH0CZIBBzEuMS4zLjGYAQCgAQGqAQtnd3Mtd2l6LWltZ8ABA
Q&sclient=img&ei=eioSYdfEDIji0wT1uKHICA&bih=754&biw=1536&rlz=1C1GCEU_zh-TWTW821TW821#imgrc=e9PXl5bwk8CodM 

https://www.aslly.com.tw/products/blu-009-
pc?gclid=EAIaIQobChMIzr_ujYO7-
AIVJNWWCh25dwB8EAkYASABEgINQfD_BwE 

https://blog.xuite.net/menisa94/blog/48641470 

X 

https://24h.pchome.com.tw/prod/DEBNLQ-A9009ZRIX
https://24h.pchome.com.tw/prod/DEBNLQ-A9009ZRIX
https://24h.pchome.com.tw/prod/DEBNLQ-A9009ZRIX
https://24h.pchome.com.tw/prod/DEBNLQ-A9009ZRIX
https://24h.pchome.com.tw/prod/DEBNLQ-A9009ZRIX
https://24h.pchome.com.tw/prod/DEBNLQ-A9009ZRIX
https://24h.pchome.com.tw/prod/DEBNLQ-A9009ZRIX
https://24h.pchome.com.tw/prod/DEBNLQ-A9009ZRIX
https://24h.pchome.com.tw/prod/DEBNLQ-A9009ZRIX
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判斷商品/服務類似與否之內涵(5/7) 

•商品由多個零組件組成，或
將一種商品作為原料或半成
品用於製造另一種商品等事
實，並不當然認定具類似關
係，應依個案具體情況認定 

個案認定 

•商品本身與其零組件或半成
品之間，具有必要之依存關
係，認定類似之可能性高； 

 

•但該零組件或半成品係為一
般商品所共用者，原則上不
類似 
 

依存關係 

https://screw-tw.com/screw-knowledge.html 
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判斷商品/服務類似與否之內涵(6/7) 

•可獨立銷售，且係配合最終
產品(成品)使用所需要者，二
者應具互補關係，消費者可
能認為其係由原廠或為其管
控所產製時，被認定為類似
商品之可能性較高 

互補關係 

•應考量原料或半成品的轉變
程度 

•其與混合或覆蓋有該原料或
半成品的最終產品(成品)之
間，可能在性質、用途、消
費族群或行銷管道上，大不
相同     轉變程度大 

 

轉變程度 

https://review.com.tw/%E9%9B%BB%E5%8B%95%E7%89%99%E5%88%B7%E6%8E%A8%E8%96%A6/ 

https://www.leathercraft.tw/SalePage/Index/7710767 

https://www.dk-shoes.com.tw/SalePage/ShowImageListV2?salePageId=7448186 

https://tcnn.org.tw/archives/58298 

https://fashion.ettoday.net/news/2036774 
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判斷商品/服務類似與否之內涵(7/7) 

行銷管道或場所 

(決定性較小) 

區域配置/商品功能 

(綜合考量) 

經常同一特定部門銷

售，類似可能性高 

常於同一樓層販售，惟

商品性質、功能或用途

差異大，得認定不類似 

專賣形式的

賣場 

習見置放相同區域

販售同種類商品，

有利於類似之認定 
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• 「綠色產業」代表一種人類與環境和諧共生之永續發展理念與產業型態 

• 本局於「產業申請商標指定商品及服務策略手冊」新增「綠色產業」章
節並分類為六大面向，彙整國內相關 與

「因應淨零排放之綠色產業」申請商標策略(1/4) 

綠色能源 
乾淨能源 

運輸 

 

碳權、碳權

經濟及相關

電能商業交

易 

污染處理及

再生利用 

綠建築到 

零碳建築 

 

綠色產業相

關驗證標章、

驗證輔導與

教育訓練 
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「因應淨零排放之綠色產業」申請商標策略(2/4) 

綠色能源 乾淨能源運輸 
碳權、碳權經濟及

相關電能商業交易 

CL4 太陽能電能；風力電能… 
CL7 風力發電機 
CL9 太陽能電池；電力轉換
用太陽能集電板… 
CL37 發電廠建造；太陽能等
能源設備之安裝維修… 
CL39 供電；能源分配… 
CL40 再生能源發電… 
CL42提供有關排碳抵消的科
學資訊及建議和諮詢 

 

CL9 車輛用蓄電池；充電樁；
電動車用充電站裝置 
 
CL12 電動車；氫能車；電動
自行車；電動機車… 
 
CL37 交通工具電池充電；電
動交通工具用電池租賃；車
輛充電站… 

 

CL36 碳權經紀 
 
CL39 供電；能源分配；能源
供應 
 
CL44 造林；重新造林服務；
為碳抵消目的植樹 
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「因應淨零排放之綠色產業」申請商標策略(3/4) 

污染處理              

及再生利用 

綠建築                

到零碳建築 

綠色產業相關驗證標

章、驗證輔導與教育

訓練 

CL1 水質淨化用化學品；污染
處理用化學品 
CL7 二氧化碳分離機；碳捕集
裝置 
CL11 污水淨化設備；廢氣處理
裝置 
CL39 為他人儲存捕獲的二氧化
碳 
CL40 環境污物淨化；水質處理 

 

CL9 用於能源管理的電氣控
制裝置；智慧電表 
CL11 智慧燈泡；加熱用太陽
能集電板 
CL19 建築用隔熱玻璃 
CL37 建築物隔熱施工；能源
設備之安裝維修 
CL42 能源利用設施設計；自
動控制系統工程規劃設計… 

    

CL35 企業管理顧問；工商管
理協助 
 
CL41 教育服務；培訓服務 
 
CL42產品品質檢驗測試；品
質管控；材料測試；房屋品
質安全檢測服務 

20 



21 

 

「因應淨零排放之綠色產業」申請商標策略(4/4) 
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• 衛福部「健康食品」相關規定 
━ 《健康食品管理法》第2條：本法所稱健康食品，指具有

保健功效。非屬治療、矯正人類疾病之醫療效能為目的之
食品 

 需經衛福部查驗登記許可 

 包裝標示「健康食品」 
、小綠人標準圖像 

 

 

商標圖樣含「健康」文字之審理原則(1/5) 
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━ 《食品及相關產品標示宣傳廣告涉及不實誇張易生誤解或
醫療效能認定準則》第4條第2項：食品以「健康」字樣為
品名之一部分者，認定該品名為易生誤解。但取得許可之
健康食品，不在此限 

 本條自111年7月1日實施，以產製日期為準 

 違者依《食品衛生管理法》第28條規定，依同法第45條
規定處新臺幣4-400萬元罰鍰，包裝產品依同法第52條限
期回收改正 

 

 

商標圖樣含「健康」文字之審理原則(2/5) 
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• 商標審查實務 
 

 

商標圖樣含「健康」文字之審理原則(3/5) 

商品
名稱 

指定商品為食品，因食品中含有「健康」
文字為品名之一部分（健康＋商品名），
認定該品名易生誤解，不宜核收，應通
知刪除或修正商品名稱 

ex. 第32類「健康醋」商品 

衛福部食品標示常用問答區 : 
雖於品名中未出現，惟該註冊商標、Logo、品牌、系列名稱與產品品名併
列或併排，整體表現易使消費者誤解為產品品名之一部分者，視為違反規定 
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• 商標審查實務 

商標圖樣含「健康」文字之審理原則(4/5) 

商標
圖樣 

商標圖樣中含有「健康」字樣，若結合商
品名，易使消費者產生有較為健康之聯想，
而易生誤解，依商標法第30條第1項第8
款之規定，通知刪除; 若非與商品名結合
或並列，且整體表現不易使消費者誤解為
產品品名之一部分者，則無該款之情事 

ex. 「健康茶」、「健康雞蛋」、「健康麥片」 

○ ex. 「美味健康」、「自然 健康  養生」 
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• 若圖樣中有致公眾誤認誤信之虞的構成部分經刪除後，並不會
改變原商標圖樣給予消費者識別來源之同一印象，可來文刪除
該部分 

 

 

商標圖樣含「健康」文字之審理原則(5/5) 

指定使用於第30類之茶飲料等商品 
不就「茶米」、「Oligo & Tea」文字主張商標權 
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• 商標案件不論待補正案件先前以電子或紙本送件，申請案、異動
案、爭議案後續程序事項不完備的補正或實體事項陳述意見，均
可利用電子申請書表—補正申請書 

• 補正申請書常見附送書件，例如：委任書、優先權證明文件等，
可直接點選標題名稱，上傳附加檔案 

• 「常見附件標題名稱」以外的文件，可以選擇【其他】依下列格
式填寫： 

• 【其他】                                       例如： 
【文件描述】 附送書件描述                                    【文件描述】 展覽宣傳型錄 

【文件檔名】 附送書件檔名.pdf                             【文件檔名】 ExhibitionDM.pdf 

 

 

申請案之後續來文如何善用電子申請機制(1/2) 
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申請案之後續來文如何善用電子申請機制(2/2) 

範例 
可填寫：申請案號
或註冊號 

可填寫附件名稱 
上傳PDF檔附件 
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• 註冊費繳費：請使用商標核准審定書檢附的商標註冊費繳費單，在繳費期限內，

以繳費單上的合庫帳號完成繳費，第2個工作日即可對帳開立收據，同時排定

註冊公告日期 

• 排定註冊公告日：商標公報每月1日與16日出刊，在公報出刊日的2個工作日前

繳費，排入下一期商標公報的註冊公告，在1個工作日前繳費，則排入下二期

商標公報 

註冊費之繳納與註冊公告日(1/2) 
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• 查詢註冊公告日：繳費3個工作日後，可利用商標檢索系統
布林檢索項下的【註冊費查詢】，查詢排定註冊日期 

註冊費之繳納與註冊公告日(2/2) 



31 

• 修正「商標識別性審查基準」 
━111 年 7月 26 日修正發布， 111 年 9月 1 日生效 

 增修「文字」、「字母與數字的組合」及「數字」、「圖形
商標」的判斷原則及案例 

 增列國家名稱、地理圖形及地理名稱涉「產地」說明或有誤
認誤信產地之判斷原則 

 增列近代已故著名人物姓名及肖像的判斷原則，並就是否為
他人「肖像」的認定，例示參考案例 

111年修正之審查基準(1/4) 
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• 修正「商標識別性審查基準」 
 補充宗教圖像、用語等標識之認定標準，增列與傳統民俗文

化活動相關標識的審查原則 

 修正標語、常用語、新名詞與專門用語等事項之判斷基準，

並調整「成語」的審查原則 

111年修正之審查基準(2/4) 

核駁案例： 

卡片、金爐等 陶製藝術品 

核准案例： 

電腦程式設計 牛肉麵 
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• 修正「商標識別性審查基準」 
 商標圖樣包含「公司名稱全銜」或「網域名稱/網址」將認

定屬於純粹資訊性事項 

111年修正之審查基準(3/4) 

具識別性： 不具識別性： 

刪除後不改變商標圖樣給予消
費者識別來源之同一印象 
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• 修正「證明標章、團體商標及團體標章審
查基準」━ 預計111 年9月修正發布 

– 修正「證明之內容」記載事項，以明確證明之商品或服務範圍 

– 獨立「產地標章」章節；包含產地證明標章及產地團體商標，

以利審查其「使用規範書」依規定應記載事項 

– 修正「證明標章申請人不得從事於欲證明之商品或服務之業

務」、「申請人資格及證明能力」、「有致相關消費者混淆誤

認之虞」等內容，並以實務案例說明，釐清審查上疑義 

111年修正之審查基準(4/4) 



www.tipo.gov.tw 

感 謝，並 請 指 教 


