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• 真實世界的數位版本 

• 中心化、封閉 v 去中心化、開放 

• 即時、同步、互通、創造 

• 廣告的新疆界 

• 提升消費者互動、參與度與品牌忠誠 

• 發揮虛實交互品牌行銷綜效 

元宇宙 
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虛擬 

廣告板 

結合虛

擬演唱

會活動 

舉辦虛

擬時裝

秀 

聯名/

融入遊

戲 

創造品

牌遊戲 

開設虛

擬賣場 

銷售虛

擬商品 

NFT飢

餓行銷 

元宇宙品牌應用場景 
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擴增實境 

虛擬實境 
虛擬商品 NFT 

區塊鏈 

域名 

商標相關元宇宙概念/技術 
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• 虛擬商品 

–透過網際網路，以
可下載或線上不可
下載等形式取得使
用的無形、非實體
性質產品，由程式
碼所構成 

虛擬商品 

• 虛擬服務 

–服務本屬無形，所
謂實體服務或虛擬
服務，只在區別提
供服務之方式或管
道，不影響服務目
的與本質 
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• 第9類商品：可下載的虛擬商品影像檔案或軟體，即以〇〇〇（此處
填入實體商品之種類名稱，例如球鞋、服裝、皮包、藝術品、玩具...
等）為特色的虛擬商品圖形，可用於線上和線上虛擬世界。 

• 第42類服務：不可下載的虛擬商品影像檔案或軟體，即以〇〇〇（此
處填入實體商品之種類名稱）為特色的虛擬商品圖形，可用於線上和
線上虛擬世界。 
 

• 第35類服務：虛擬商品的零售服務，即提供使用於虛擬環境的〇〇〇
（此處填入實體商品之種類名稱）之可下載影像或電腦程式零售服務。 

• 第41類服務：娛樂服務，即提供可使用〇〇〇（此處填入實體商品之
種類名稱）虛擬影像的線上遊戲服務或虛擬實境遊戲場。 

元宇宙商品服務類別及名稱 
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• 實體商品v虛擬商品：比較商品功能/性質 

– 實體手提包商品 

• 盛裝物品供隨身攜帶 

• 彰顯實體人物個人風格 

– 虛擬手提包商品 

• 彰顯虛擬化身個人風格 

• 儲存數位貨幣、化身配件或寶物等電子檔案或程式碼 

實體與虛擬商品/服務類似性 
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• 實體服務v虛擬服務：比較服務目的/本質 
–實體舞廳v虛擬舞廳：皆屬娛樂服務 

 

–實體餐廳 
• 品嘗美食，飽餐一頓 

–虛擬遊戲中的餐廳 
• 化身滿血復活，玩家肚子空空 

實體與虛擬商品/服務類似性 
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• 非同質化代幣 

–代表數位藝術品、音樂、影片...等數位檔案 

–獨一無二、不可竄改的區塊鏈紀錄 

–智慧合約：可設定轉手金額比例回饋特定人 

–通常沒有IP授權：注意交易條款 

–代幣發行商可以賦能：兌換商品/服務/特權 

NFT 
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• MetaBirkins NFT 

NFT爭議案件1 

出處網址https://metabirkins.com/ 
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• Vault NFT 

NFT爭議案件2 

出處網址https://stockx.com/zh-tw/aj1-retro-high-og-patent-bred-vault-nft 
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• 於特定型態商品/服務取得商標權 

• 積極參與元宇宙發展，使用商標建立信譽 

• 參考指標性品牌與科技公司之合作 

• 監看侵權活動，通知元宇宙平台處理 

• 侵權救濟 

元宇宙商標權人最佳實務 
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