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商標申請注意事項 
商標圖樣涉及環保、節能、減碳、ECO等綠色用語之審查 
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• 商標有使公眾誤認誤信其商品或服務之性質、
品質或產地之虞者，不得註冊 

商標法第30條第1項第8款 

圖片來源：智慧局商標檢索系統 
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綠色消費意識 (1) 
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綠色消費意識 (2) 
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何謂「漂綠（greenwashing）」? 

漂綠可謂係一種行銷宣傳手段，藉以使業者
或其所提供之商品、服務看似更加環保、對
環境更為友善，然此並非事實，其未能真正
降低對環境所帶來之衝擊，卻可能使消費者

作出錯誤的購買決定 

漂綠問題之興起 
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• 美國聯邦貿易委員會（FTC）已於2022年著手修訂其
「綠色指南（Green Guides）」，對外徵求公眾意見。
其現行內容便已包含下列一般性的原則： 
– 聲明內容的相關資格條件與揭露訊息應該清楚、明顯、易懂 

– 環境相關行銷聲明，應讓人清楚了解係針對產品本身、其包
裝，抑或服務 

– 環境相關行銷聲明不得直接或間接誇大有關特徵與優點 

– 比較性之環境相關行銷聲明，其內容應該清楚明確且得以被
證實，避免消費者對所比較之內容產生混淆 

國際間對漂綠問題之因應－美國 
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• 歐盟於2024年通過之「消費者賦權綠色轉型指令」，
要求各成員國於2026年3月27日完成法規調和，並於
2026年9月27日施行 

– 未來企業將不得使用「綠色（green）」、「環境友善
（eco-friendly）」等模糊的環境相關聲明，除非其能證
實自己符合所聲明之內容 

• 歐盟後續預計還會通過「綠色聲明指令（Green 
Claims Directive）」，使消費者免於漂綠之風險 

國際間對漂綠問題之因應－歐盟 
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• 英國： 

–包含競爭暨市場管理局（CMA）、廣告標準局
（ASA）和金融行為監管局（FCA）等機構，均
致力於反漂綠監管 

• CMA：訂定「綠色聲明規範（Green Claims Code）」 

• ASA：更新「誤導性環境聲明與社會責任廣告指南」 

• FCA：發布「永續揭露要求及投資標籤」政策說明 

國際間對漂綠問題之因應－英國 



10 

我國對漂綠問題之因應 



11 

中文 英文 中文 英文 

環保 ECO / environmentally friendly 減碳 decarbonization 

綠色 green 永續 sustainable 

碳友善 carbon friendly 節能 energy efficient 

碳積極 carbon positive 環境正確 environmentally correct 

氣候補償 climate compensated 可行生物分解 biodegradable 

氣候友善 climate friendly 環境、社會和公司治理 ESG 

氣候中和 climate neutral 環境溫和 gentle on the environment 

碳中和認證 CO2 neutral certified 淨零 net zero 

綠色用語例示 
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圖樣包含綠色用語之申請應注意事項 (1) 

• 申請時應考量綠色相關用語在整體圖樣上予人之觀念印象、
指定使用之商品或服務、有關環境效益影響之資訊等因素，
避免有致公眾誤認誤信商品或服務之性質、品質等，而有
誤導消費者作出購買決定之虞（商§30Ⅰ⑧） 

• 視不同個案情況，申請人可以①刪除有致誤認誤信之虞的
部分、 ②減縮或限縮指定商品或服務、 ③提出有關事證
或說明等途徑，以排除不得註冊事由 
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GTIPO綠能 

圖樣包含綠色用語之申請應注意事項 (2) 

第 4 類：電能 
第 7 類：火力發電設備 
第40類：能源生產 
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GTIPO綠能 

圖樣包含綠色用語之申請應注意事項 (3) 

第 4 類：電能 
第 7 類：火力發電設備 
第40類：能源生產 

GTIPO 
第 4 類：風力電能 
第 7 類：火力發電設備 
第40類：再生綠能生產；
太陽能發電 

① 

② 
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GTIPO 

圖樣包含綠色用語之申請應注意事項 (4) 

第41類：教育訓練；安排及舉行學術討論會 

永續ESG 
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GTIPO 

圖樣包含綠色用語之申請應注意事項 (5) 

第41類：提供企業ESG永續策略規劃及管理領域之教育
訓練；安排及舉行企業ESG永續策略規劃及管理相關議
題之學術討論會 

永續ESG 
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GTIPO 
綠建材 

圖樣包含綠色用語之申請應注意事項 (6) 

第 6 類：金屬製建築材料 
第19類：非金屬製地板；非金屬製門扇 
第35類：建材零售批發 

證明標章 
01235648 

第 6 類：金屬製建築材料（以上商品符合內政部綠建材相關標章之規範） 
第19類：非金屬製地板；非金屬製門扇（以上商品均符合內政部綠建材相

關標章之規範） 
第35類：建材零售批發（以上服務所涉商品符合內政部綠建材相關標章之

規範） 
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• 考量環境聲明之型態或方式多元，並涉及專業判斷，且申
請審查階段可查證之事項有限，如圖樣包含綠色用語之商
標，經核准審定者，TIPO將於審定書加註以下文字，提醒
申請人，商標註冊後，應避免商標之使用有致公眾誤認誤
信之虞： 

– 本件商標圖樣中包含「〇〇」文字，商標註冊後實際使用時，
如傳達不實的綠色資訊而誤導公眾誤認誤信其商品或服務之
性質、品質或產地之虞者，依商標法第63條第1項第5款之規
定，將可能依職權或據申請廢止其註冊 

圖樣包含綠色用語之申請應注意事項 (7) 



商標申請注意事項 
申請及已註冊商標圖樣含鮮乳字樣提醒事項 
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• 衛福部114年6月3日公告修正「鮮乳保久乳調味乳乳飲品
及乳粉品名及標示規定」，名稱並修正為「食用動物乳保
久乳調味乳乳飲品及乳粉品名及標示規定」，有關重點包
含： 

– 參酌國際規範用詞，修正「鮮乳」用詞為「食用動物
乳」，品名應標示為「牛乳」、「羊乳」等名稱 

– 明定僅取得「鮮乳標章」，或農產品生產及驗證管理
法之「驗證標章」者，始得標示為「鮮乳」(自115年7
月1日生效) 

背景說明 
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乳品標示規定修正帶來之改變 

圖片來源：中國時報、中時新聞網 

有鮮乳標章才算鮮乳 明年7月起實施 
食藥署公告修正避免混淆 其他乳品標示為牛乳、羊乳 
標示不實最高可罰400萬元 

「鮮乳」將限標章專用！ 
新制明年上路 違者最高罰400萬 
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農業部之「鮮乳標章」或「驗證標章」 

圖片來源：農業部網站、台灣優良農產品管理入口網、產銷履歷農產品資訊網 

均以國產作為使用條件之一 
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• 以包含「鮮乳」字樣之圖樣申請註冊商標，
應注意： 

–有無取得農業部之「鮮乳標章」或「驗證標章」 

–實際產製相關乳品使用商標之情形，與乳品相
關標示規範是否一致？ 

• Ex. 有關乳品不得摻雜非國產生乳原料 

乳品標示規定修正後之申請注意事項 (1) 
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• 基於保障商標權人權益，並利於後續銷售相關乳製產
品之標示能與目的事業主管機關之規範一致，申請註
冊的商標圖樣，不建議列入「鮮乳」等品名 

– 商標法第63條第1項第5款： 

商標註冊後實際使用時有致公眾誤認誤信其商品或服
務之性質、品質或產地之虞者，商標專責機關應依職
權或據申請廢止其註冊 

乳品標示規定修正後之申請注意事項 (2) 
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• 申請註冊圖樣含「鮮乳」字樣之商標，指定使用
於相關乳品，如未取得農業部之「鮮乳標章」或
「驗證標章」者，可刪除「鮮乳」字樣，以克服
不得註冊情形 

乳品標示規定修正後之申請注意事項 (3) 

星光鮮乳 星光 



商標申請注意事項 

以非法人團體或商業名義申請商標應檢附相關證明文件 



27 

• 依法設立之非法人團體，無法透過公示資料直接查詢登記資料或負責

人資料，例如產銷班、部分寺廟僅於縣市政府登記等，以其作為申請

人時，應於申請時一併檢送登記資料，以加速程序之進行 

• 以律師事務所、會計師事務所、建築師事務所、專利師事務所、醫療

機構等，無法透過公示資料直接查詢其為獨資或合夥型態之主體作為

申請人者 

– 申請時請一併檢送有關機關或公會出具之登記證明、或全體合夥人推派代表

人聲明書，避免後續通知補正，以加速程序之進行 

 

商標業務小提醒 



www.tipo.gov.tw 

感 謝，並 請 指 教 


