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報告單位：商標權組 
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簡報大綱 

商標妨害公序良風俗審查基準 

商標業務提醒事項 
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妨害公序良俗審查基準 

 商標妨害公共秩序或善良風俗，不得註冊 

 第30條第1項第7款 
商標妨害公共秩序或善良風俗者，違反
國家公共利益或破壞社會倫理道德觀念 
 

 適用範圍 
為使適用內涵更臻明確，5月11日訂定發
布「妨害公共秩序或善良風俗審查基準」 
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 註冊當時之社會環境 

• 按照註冊當時的社會思潮、經濟狀況、地區環境等多方面之客觀
情事加以考量外，尚須排除個人的主觀及偏見 

 指定使用之商品或服務 

• 因申請註冊指定使用商品或服務性質之差異，接觸該商品/服務的
消費族群不同，可能產生不同的冒犯程度 

 相關公眾之認知 

• 是否對相關公眾產生明顯之冒犯衝擊，應以可能被冒犯「相關公
眾」之認知為考量，而非僅立於一般多數人或社會主流人士的立
場 

商標妨害公序良俗審查之考量因素 

妨害公序良俗審查基準 
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 有散布犯罪、暴力、恐怖主義、叛亂或擾亂社會秩序
之虞 

 冒犯國家民族尊嚴 

 冒犯宗教尊嚴 

 冒犯特定社會族群或團體尊嚴 

 冒犯特定人尊嚴 

 使人心生恐怖或提倡迷信，影響身心健康 

 敗壞風化、淫穢、粗鄙不雅之語言或圖形 

 著名歷史人物或近代已故著名人物之肖像或名稱 

 著名歷史小說虛構人物名稱 

 其他違反社會公共利益或破壞倫理道德觀念 

類型 

妨害公序良俗審查基準 
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 散布犯罪、暴力、恐怖主義、叛亂或擾亂社會秩序之虞 

• 可能導致公眾增加犯罪或其他冒犯行為可能性，使人產生
支持犯罪、暴力、施用毒品、恐怖主義、叛亂或擾亂社會
秩序的印象 

 

指定服務： 

美髮、美容 
指定商品： 

觀賞用動物、活水產 

指定服務： 

代理進出口及代理國內
外廠商各種產品之報價、
經銷業務之服務 

妨害公序良俗審查基準 
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 冒犯國家民族尊嚴 
• 基於民族平等立場，有冒犯國家民族或種族歧視的文字或

圖形；有產生詆毀少數民族的負面感受或印象 

 
 
 

指定商品： 

自行車及其零組件；汽
車及其零組件 

指定商品： 
麻將；避孕器 

指定商品： 

古龍香水；淡香
精；淡香水 

國家民族 外國民族 少數民族 

妨害公序良俗審查基準 
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指定商品： 

衣服、絲巾、皮帶 

指定服務： 

夜總會、歌廳、舞廳、
賭場、提供賭場設施、
酒吧 

 冒犯宗教尊嚴 

• 應以可能受影響之特定宗教信徒的認知為考量，依一般社
會通念判斷，是否對其有直接明顯之冒犯衝擊 

妨害公序良俗審查基準 
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 習見的宗教神祇、用語與標誌 
• 依宗教之不同特性，參酌人民習性偏好，例如佛教、道

教，應先判斷有無商標識別性之適用 

指定商品： 

線香290101 

核准案例： 

指定商品：
茶葉290103 

 

指定商品：化粧品 

並聲明不就「彌勒佛圖形」、「御
品」文字主張商標權 

核駁案例： 

妨害公序良俗審查基準 
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 冒犯特定社會族群或

團體尊嚴 

 冒犯特定人尊嚴 

 使人心生恐怖或提倡

迷信，影響身心健康 

 敗壞風化、淫穢、粗

鄙不雅之語言或圖形 

指定商品：小吃店 

指定商品：雞蛋、皮蛋 

指定商品：花邊、珠繡、
中國結 巫毒娃娃 

指定商品：凍果蔬、脫
水果蔬、乾製果蔬 

妨害公序良俗審查基準 
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• 與商品或服務內容有關；與該等人物聞名領域內之商品/服
務，不具識別性 

 

 

 

• 依指定使用商品或服務，有詆毀歷史人物的名聲，使人產
生不敬或侮蔑等負面聯想 

 

 著名歷史人物肖像或名稱 
 

指定商品：書籍 

290101 

指定商品：馬桶 

300107 

指定服務：加值
網路之電信傳輸
服務 

妨害公序良俗審查基準 
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 著名近代已故人物肖像與名稱 

• 不正利用近代已故名人形象，不論指定商品或服務為何，
皆可能影響維護市場公平競爭的公共利益，甚而引起社會
相關公眾的反感，或使其繼承人或配偶有不被尊重的負面
印象 

 

指定服務：企業
管理顧問服務 

指定商品：衣服 指定服務：電腦
硬體安裝 

妨害公序良俗審查基準 
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 「近代已故著名人物」之稱號 

商標名稱：白龍王 泰隍 強效庇運 龍及圖 
指定商品：項鍊 

周欽南 

(1937年6月
19日－
2013年8月
17日)，人
稱之為泰國
白龍王 

妨害公序良俗審查基準 



 著名歷史小說虛構人物名稱 

• 人物角色定位為偏激、粗鄙、歧視、或給予他人明顯負
面觀感，經考量使用商品或服務之性質，使人產生心生
醜惡、羞辱等明顯冒犯印象 

 

 

 

 

 其他違反社會公共利益或破壞倫理道德觀念 

 

指定商品：幼兒園、才藝補習班 

300107 

指定商品：食用油 
300107 

妨害公序良俗審查基準 



 原則 

• 識別性(積極要件)優先審查 

    +其他不得註冊(消極要件) 

 

 例外 

• 不具識別性且妨害公序良俗 

 應優先適用妨害公序良俗不予註冊 

 無法主張後天識別性或依第29條 

     第3項聲明不在專用之列 

 

與識別性之適用關係 

指定商品：農業用藥劑
290103 

指定服務：餐廳 

300107 

妨害公序良俗審查基準 
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• 僅為表示與該原住民族相關之說明-290101 

• 整體具識別性且不致產生詆毀或歧視原住民族的負面感受或印象-2903 

• 申請人非該族、部落之族人，與該原住民族並無相關聯-30108 

• 產生詆毀或歧視原住民族的負面感受或印象-300107 

指定商品： 
茶葉、青草植物茶包、
咖啡 

指定商品： 
銀、手鍊等 

指定商品： 
眼鏡、眼鏡框等 

 包含族名、部落名稱、族圖騰或其雕塑、編織、圖案、
紋路、服飾等文化表達相關元素 

與原住民族文化表達相關元素 

妨害公序良俗審查基準 

javascript:pop('Bigsizepic.jsp?appl_no=101022345','圖檔','width=388,height=410,scrollbars,resizable')
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商標業務提醒事項 

 商標法施行細則預告修正 

• 簡化申請程序，免除優先權及展覽會優先權證明文件

必須檢附正本之規定 

• 免除申請分割商標權或商標註冊申請案應檢附副本等

之申請程序負擔 
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 商標圖樣應避免含有資訊性事項 

• 商標圖樣應以清楚、明確、完整、客觀、持久及
易於理解之方式呈現(商標法 19Ⅲ) 

 ® 、TM 

 製造商代理商或經銷商的資訊 

 商品訂購資訊 

 成分標示、重量、製造日期、成分表 

 

商標業務提醒事項 



19 

• 衛福部：食品標示宣傳或廣告詞句涉及誇張易生誤解
或醫療效能之認定基準(依據食品衛生管理法19) 

 宣稱預防、改善、減輕、診斷或治療疾病或特定生
理情形 

 涉及中藥材之效能者 

 宣稱產品對疾病及疾病症候群或症狀有效 

 涉及改變身體外觀者 

營養補充品或食品予人有誇大品質之用語或予人有
品質誤認之內容 

商標業務提醒事項 
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食品之商標涉及不實、誇張、易生誤解或宣稱醫療效
能之情事，使公眾誤認誤信其商品或服務之性質、品
質或產地之虞，不得註冊(商標法30Ⅰ⑧) 

指定商品： 

乳清飲料、果汁等 
指定商品：酵素
營養補充品等 

指定商品： 

酸梅、蜜梅、蜜餞等 

商標業務提醒事項 
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• 商標含有年代標示應提供客觀資料佐證，如涉及不實、易生
誤認之情事，有使公眾誤認誤信其商品或服務之性質、品質
或產地之虞，不得註冊(商標法 30Ⅰ⑧) 

• 公平交易法 §21/公平會103年6月9日公處字第103074號處分書 

指定商品：桌、椅、餐椅等 

指定商品： 

為他人提供促銷活動等服務 

不實年代標示 

商標業務提醒事項 
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 連續性圖案商標申請 

• 使用「其他商標註冊申請書」 

• 通常不具先天識別性，請檢送商標樣本及使用證據 

• 並於「商標描述及樣本」欄位，就其使用於商品或服務

情形為相關之說明 

 

商標業務提醒事項 

商標描述： 

本件商標圖樣如申請書上之
圖案所示，延伸使用於與商
品有關之全部或部分，並不
限使用於固定之方位或位置。 
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 識別性使用證據 

• 建議主動檢附，尤其是非傳統商標 

• 證據資料量龐大者 

 請列清單 

 資料性質相同或重複者，檢附代表性資料，其餘
列清單即可 

 建議檢送掃描PDF檔，減少用紙及方便線上審查
存檔 

商標業務提醒事項 
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 指定商品/服務填寫方式 

• 建議少用「及」、「即」、「含」、「包括」、「尤其指」等用語，
以利個數計算與編碼作業 

• 同一組群商品/服務請集中填寫，組群由小到大，或由大到小，依
序填寫，方便審查或減縮類似商品/服務 

 註冊申請案規費 

• 規費繳足始進入實體審查 

• 指定商品/特定零售服務個數極多且不明確，申請時仍應依指定個
數繳納規費（部分案件僅繳基本申請費） 

• 指定商品複雜或不明確，於本局通知補正前主動修正為具體名稱，
或減縮部分商品，得依修正後個數計算 

 雙方代表禁止 

• 一人有限公司出具移轉契約或註冊同意書常出現雙方代表問題，導
致法律行為無效 

商標業務提醒事項 



25 

 線上申請 
• 截至104年5月商標新申請案比例為【 55.88%】 

• 線上申請優點 

 申請費減免300元/類 

 依表單指定商品/服務規費再減免300元/件 

 線上審查 
• 102.12.31建置完成線上審查系統 

• 103.02.01進入試行階段 

• 104.01.01起受理之註冊申請案全面線上審查 

• 104.05.01起陸續線上領案 

商標業務電子化現況 

商標業務提醒事項 
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 「認識商標」中、英文版已印製成冊 

 「商標資料檢索系統」提供商品/服務的組群代碼資訊 

• 預查時可先參酌類似商品/服務，避開衝突部分 

• 收到核駁先行通知時，可檢視哪些商品/服務與據駁商標構成類
似 

 臺日尼斯分類商品及服務類似組群碼對應表(第10-2015版) 

 兩岸尼斯分類商品及服務類似組群碼對應表(第10-2015版) 

• 有助於雙方申請人申請商標註冊前進行近似商標檢索 

局網新增商標參考資訊 

商標業務提醒事項 



簡報完畢 
      敬請指導 


